Analiza danych w rozwoju miast: Jak nowe technologie i zrédta danych moga
ksztattowac procesy planistyczne i codzienne decyzje w administracji?
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Jak zmiany w organizacji miasta wptywajqg na biznes i’

W 2022 roku na okres swigteczny w Nowy Jork zamkngt odcinek 5 Alei
dla ruchu samochodéw Mastercard wspélnie z NYC podjgt sie oceny
efektoéw tej zmiany dla lokalnego biznesu.

@}Q Jaki byt wptyw decyzji o udostepnieniu ulicy dla ruchu pieszego na
/ sprzedaz w sklepach ulokowanych przy 5 Alei?

Czy warto akcje kontynuowa¢, oraz rozszerzy¢ na inne obszary?

W catym okresie dostepnosci 5 Alei dla pieszych:

all
Obroty lokalnych bizneséw wzrosty o 3 min USD

* Czyli 0 6.6% w stosunku do analogicznych kwartatéow, ktére w
tym czasie byty otwarte dla samochodéw

@ Na podstawie analizy wykonanej wspdlnie z Mastercard Burmistrz |
Departament Komunikacji podjeli decyzje o kontynuacji akcji “Open
Streets" i rozszerzeniu na inne obszary.

Holiday Season Open Streets Boosted Local Businesses
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https://www.nyc.gov/office-of-the-mayor/news/757-23/mayor-adams-holiday-season-open-streets-boosted-local-businesses-millions-dollars

Jak zmierzy¢ wartosé i wptyw ekonomiczny inwestycji

Na jakie pytania chcieli§my odpowiedziec:

O Jak w wyniku inwestycji zmienity sie zachowania zakupowe
T mieszkancéw dzielnicy?

©  Jak otwarcie stacji metra wptyneto na atrakcyjnosci dzielnicy dla
oo konsumentéw z innych obszaréw?

=== Jak inwestycja wptyneta na lokalny biznes, obroty i otwarcia/
#11 zamkniecia punktéw sprzedazy i ustugowych?

. Jak inwestycja wptyneta na mobilnosé i wybor srodka transport
o< przez mieszkancéw dzielnicy?

@0  Jak dane transakcyjne mogq wspieraé decyzje inwestycyjne miasta?




Obszar analizy

Stacja metra

PRAGA POLNOC

* Szwedzka

* Targéwek Mieszkaniowy
* Trocka

WOLA

» Ksiecia Janusza
* Mtynéw

* Ptocka

BEMOWO
* Bemowo
* Ulrychéw

TARGOWEK

» Zacisze

* Kondratowicza
 Brédno

Zrédto: Mastercard

Data otwarcia

09 /2019

04 /2020

06 /2022

09 /2022
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Wartosc¢ i wptyw ekonomiczny inwestyc
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Podsumowanie

+15%

Praga Pétnoc: Po otwarciu
nowych stacji wzrostq
liczba punktéw sprzedazy
w ich bezposrednim
otoczeniu.

Wzrosta rowniez dla
wszystkich kategorii
transakeyjno$¢ w punktach
ulokowanych w poblizu
stacji.

Kluczowe kategorie

+4pp

Targéwek: po otwarciu
nowych stacji metra
Udziat wydatkéw
spozywczych wzrést o
4pp.

Spadta natomiast
czestotliwo$¢ transakcji na
stacjach paliw, mimo
wzrostu liczby unikalnych
klientow w tej kategorii.

Wydatki nierezydentéw

+35%

Praga Pétnoc: Widoczny
jest znaczny wzrost
wydatkéww mieszkancéow
we wtasnej dzielnicy.

Znacznie wzrostg rowniez
liczba transakgji
realizowanych przez
nierezydentéww —
mieszkancéw innych
dzielnic Warszawy i gosci
spoza miasta.

Przeptywy miedzy dzielnicami

+1pp

Wola: Po uruchomieniu
nowych stacji metra na
Woli wzrosty wydatki
mieszkancéw pétnocno
wschodnich dzielnic
(Praga, Targowek).

+1.7pp

Bemowo: Mieszkancy
Bemowa realizowali najwiece]
transakeji na Woli. Jednak po
uruchomieniu nowych
odcinkéw metra wzrosta liczb
ich wizyt w prawobrzeznych
dzielnicach Warszawy (Praga,
Wawer).



Jaki jest efekt netto masowych wydarzen dla miasta gospodarza?

Na jakie pytania chcemy odpowiedziec:

O

o ©

)
oog
ooo

O

O

00

Jaki jest faktyczny efekt netto wydarzenia z punktu widzenia
wydatkéw Gosci i Mieszkancow

W jakich kategoriach koncentruje sie wptyw pozytywny i negatywny

Jak dtugo utrzymuje sie efekt wydarzenia i jaki ma charakter?

Jak daleko siega wptyw wydarzenia | jakie sg czynniki determinujgce
ten zasieg?

Plany na przysztos¢:

Ocena wptywu na zachowania mieszkancéw i uzytkownikéw miasta

Uzupetnienie oceny wptywu finansowego o peten zakres metod
ptatnosci

Analiza efektow dtugoterminowych - czy goscie wydarzenzmieniajg
sie w turystow?

Bardziej precyzyjna analiza w wymiarze geograficznym




Do projektu zaprosiliSmy 12 polskich miast - tgcznie otrzymalismy 22 zgtoszenia
wydarzen do potencjalnej analizy

Brak zgtoszen TR A 2 wydarzenia " 2 wydarzenia 3 wydarzenia
8 y b4

Biatystok &

METROPOLII
7 ZROD+£O: MASTERCARD ADVISORS

POLSKICH




ZmierzyliSmy wptyw koncertu na wydatki w Warszawie od 30 lipca do 10 sierpnia
w promieniu 8 km od centrum, wychwytujqgc wptyw w trakcie i krétko po wydarzeniu

Obszar analizy podzielono na:
<5 km od Patacu Kultury
pierscien 5-8 km poza regionem wewnetrznym (0-5 km) od Patacu Kultury

ZROD£O: MASTERCARD ADVISORS

Patac Kultury zostat wybrany jako centralna lokalizacja
analizy, aby zapewni¢, ze wszyscy istotni merchanci

(np. hotele, restauracje, bary itp.) w Warszawie zostali
uwzglednieni

Mastercard zidentyfikowat 15 000 merchantéow
w Warszawie w promieniu 8 km od Patacu Kultury
(w centrum miasta)

Okres poprzedzajqcy:
okres bazowy 3 miesiecy przed koncertem

Okres koncertowy:
okres 5 dni wokét wydarzenia (2 dni przed + 3 dni koncertu)
30 lipca - 3 sierpnia 2024 .

Okres po koncercie:
okres 7 dni od dnia zakonczenia koncertu
4 - 10sierpnia 2024 .



Koncerty Taylor Swift spowodowaty znaczny wzrost wydatkéw
u warszawskich merchantéw, ale doprowadzity tez do spadkéw po wydarzeniu

Wydatki przyrostowe Restauracje i bary m Inne branze

Petny analizowany

okres? +5.7M PLN +2.4M PLN +3.5M PLN

promien 8 km

+8.2M PLN +7.9M PLN +4.2M PLN

Okres koncertowy?

romien 5 km
= = & £|= 2 ()

Okres po koncercie? -2.5M PLN -4.3M PLN -708k PLN

promieri 5 km

1
Petny okres Brak wptywu istotnego statystycznie -1.1M PLN Brak wptywu istotnego statystycznie

piersciert 5-8 km
kqczny przyrost wydatkéw: +11.6M PLN

9 ZRODLO: TEST&LEARN © ANALYSIS 1. Petny okres realizacji: 30 lipca - 10 sierpnia 2024 r. Czas trwania koncertu: od 30 lipca do 3 sierpnia 2024 roku; Okres pokoncertowy: 4 — 10 sierpnia




Sposréd 22 zgtoszonych wydarzen wskazaliSmy 10 o najwiekszym potencjale,
ktore przeanalizujemy w wiekszych szczegétach

.Idealne wydarzenia” do uwzglednienia w analizach Mastercard majg nastepujacg charakterystyke:
sqg skoncentrowane w czasie, majq okreslong centralng lokalizacje, przyciggajq ruch zewnetrzny (krajowy i miedzynarodowy)

SPORT
(@ NOCKULTURY (&) TARGIWOD-KAN 5 INTELEXTREME  (7) (9) TAYLOR SWIFTTOUR
Lublin Bydgoszcz MASTERS Gdarisk Warszawa
2 PYRKON Katowice 8 JUSTIN TIMBERLAKE
Poznari 6 THETALL SHIPS Gdarisk 10 TOUR
. WSCHOD KULTURY RAgES FINAL Krakéw
R 2 ZCZecln
ZeSZ0W

10 ZROD£O: MASTERCARD ADVISORS ‘



Czy dobdér wydarzen moze pomoéc zrownowazyé naturalng sezonowosé ruchu turystycznego?

Udziat srednich wydatkéw nie-rezydentow w catkowitych wydatkach, w danym miesigcu™
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STY LUT MAR KWI

*Srednie wydatki liczone w okresie styczen 2019 - sierpier 2023
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Dziekujemy!

Mastercard Data & Services
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